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INIZIATIVA CNA-CARLINO

QUINTA EDIZIONE i
IL MERCOLEDI E IL VENERDI
FARI PUNTATI SULLE AZIENDE

GUIDATE DA UNDER 40

SECONDA FASE

NELLA PRIMA ABBIAMO
PRESENTATO 40 RITRATTI,
ORA NE RIPRESENTIAMO 10

‘Termoidrica Pacifici’;
clienti trattati come amici

Tempestivita e competenza per la ditta di Falerone

LA «TERMOIDRICA Pacifici
Adriano» dal 2012 si occupa di tut-
to cio che riguarda la termosanita-
ria, gli impianti idrici, il condizio-
namento e il riscaldamento. Il tito-
lare, Adriano Pacifici, dopo 10 an-
ni di gavetta in una ditta di Monte-
giorgio (che opera nel settore

dell’idraulica) ha scelto di realizzar-
si professionalmente mettendosi in
proprio. In questi primi tre anni di
attivita impresa ha riscosso un
buon successo, anche grazie alla se-
rieta e alla professionalita che con-
traddistinguono il giovane impren-
ditore di Falerone, dove la «Ter-

SORPRESE PER CHI INVIERA PIU COUPON

‘Saranno famosi’: 10 finalisti. Ai lettori
la scelta del giovane imprenditore del’anno

IN QUESTA seconda fase ogni mercoledi e venerdi presentiamo
le dieci aziende condotte da under 40, che hanno ottenuto il mag-
giore gradimento dei nostri lettori. Che continueranno ad essere i
principali protagonisti perché I’esito finale dipendera dai coupon
(anche cumulativi, non sono ammesse fotocopie) che invieranno
alla redazione del Carlino Fermo. Questa votazione, sommata a
quella precedente, decretra 'imprenditore dell’anno. Sorprese per
1 lettori che invieranno piui coupon.

I finalisti, in ordine strettamente alfabetico, sono: Adriano Pacifi-
ci (Termoidrica Pacifici), Alessia Nepi (Language&amp;Co),
Alessio De Carolis (De Carolis Giardini), Catia Scagnoli (Non ti
scordar di me), Francesco Boccolini (Pizzeria Il Falo), Giorgio
Vallesi (Meccanica Elpidiense), Jonni Paolini (Bar Paradise), Lu-
ca e Simone Afferri (Il Falco di Moresco-Azienda Agricola), Ma-
nuela Piergentili (Bar Manu), Paolo Macchiati (Ticam).

moidrica Pacifici Adriano» ha se-
de, in via del Mercato n°5. Nella
prima fase dell’iniziativa la ditta si
¢ classificata tra i 10 finalisti.

Pacifici, si aspettava un suc-

cesso del genere?
«Sinceramente no. Inizialmente ho
preso I'iniziativa come un gioco e
non immaginavo di rientrare tra i
finalisti. La notizia mi ha colto dav-
vero alla sprovvista e mi ha fatto un
gran piacere».

Qual é il suo giudizio sull’ini-

ziativa?
«Non puo che essere positivo. L.’ho
trovata ben organizzata e molto uti-
le per i giovani imprenditori. Tra
le altre cose, € stata anche un otti-
ma pubblicita per la mia ditta, in
molti mi hanno detto di aver letto
Pintervista.

Cosa si aspetta da questa fa-
se finale?
«Di1 ottenere il massimo. All’inizio,
come detto, nemmeno ci pensavo
al titolo di «Giovane imprenditore
dell’anno», ora che sono tra i finali-
sti mi auguro che i lettori si espri-
mano a mio favore».
Perché dovrebbero scegliere
lei?
«Perché pratico il mio mestiere con

IL TITOLARE ADRIANO
«Bella davvero liniziativa
di Cna e Carlino, mi ha aiutato
a farmi conoscere di piu»

tanta passione. In ogni lavoro che
faccio ci metto sempre il 100%
dell’'impegno. Onesta e rispetto del
cliente sono le caratteristiche prin-
cipali dell’impresa».

Qual é il servizio che piu ap-

prezza tra quelli offerti dalla

Cna?
«Senza ombra di dubbio la consu-
lenza. Ogni volta che ho un proble-
ma o un dubbio su una normativa,
chiamo i ragazzi del Cna che in po-
co tempo mi risolvono qualsiasi ti-
po di situazione».

Quali sono le caratteristiche

che identificano I'impresa?
«Sicuramente la tempestivita negli

interventi. Appena ricevo una chia-
mata, compatibilmente con il lavo-
ro che ho, cerco di recarmi subito
dal cliente. Questa mia prerogativa
& molto apprezzata dai clienti».
Qual é la sua filosofia azien-
dale?
«Restituire umanita ai clienti; non
solo persone da servire, ma amici a
cui dare il meglio della competenza
e professionalita».
C’é mai stato un momento in
::‘i,si é pentito della scelta fat-

«No, non mi sono mai pentito. Ho
attraversato momenti difficili in
cui mi sono reso conto di avere, co-
me imprenditore di me stesso, mol-
te meno sicurezze rispetto a quan-
do facevo il semplice operaio. In
ogni caso non tornerei mai indie-
tron.

Dal futuro cosa si aspetta?
«Di raggiungere una certa stabilita
economica e lavorativa.

Nicholas Arbusti

La titolare del centro linguistico sangiorgese: Alessia Nepi

«LANGUAGE & Co.» & un centro
linguistico specializzato che offre as-
sistenza e supporto linguistico diver-
sificato e mirato alle esigenze del sin-
golo cliente. Dal settembre 2011 la
scuola di lingue si trova a Porto San
Giorgio in via Cotechini n°114. Al ti-
mone c’¢ Alessia Nepi, una vulcani-
ca trentenne che, oltre a gestire al
meglio la scuola, si occupa della tra-
duzione di libri per una casa editrice
internazionale. Nella prima fase
dell’iniziativa la scuola di lingue san-
giorgese ha riscosso un grande gradi-
mento, tant’e che i lettori con 1 loro
voti hanno fatto rientrare I'impresa
nel novero dei 10 finalisti.

Alessia Nepi, si aspettava un

tale gradimento?
«In realta no. E’ stata una notizia to-
talmente inaspettata, ma molto gra-
dita».

Qual é il suo giudizio sull’ini-

ALESSIA NEPI

«Non mi aspettato di passare
in finale, attendo altri tagliandi
per questa esperienza unica»

ziativa?
«Pitt che positivo. E’ valida e ben
strutturata, offre ’opportunita ai gio-
vani imprenditori di farsi conoscere
nel territorio. Personalmente ho re-
gistrato un riscontro molto positivo
dai lettori».

Cosa si aspetta da questa fa-
se finale?
«Mi aspetto visibilita e di conseguen-
za la possibilita di farmi conoscere
da chi ancora non mi conosce».

Perché i lettori dovrebbero
scegliere lei come giovane im-

Lingue apprese bene
e senza limiti di eta

‘Language & Co’ Porto S. Giorgio: anche interprefi

renditore dell’anno?
«Non sono solita auto-elogiarmi, cre-
do che i lettori dovrebbero votarmi
per P’entusiasmo che metto nel mio
lavoron.

Qual é il servizio che piu ap-
rezza tra quelli offerti dalla
na?

«La capacita dello staff di tenermi
sempre aggiornata sulle iniziative e
sulle opportunita che interessano i
giovani imprenditori».

Quali sono le specialita che

identificano I'impresa?

«I1 mio centro garantisce una forma-
zione linguistica dai 3 anni in su, sia
per bambini e ragazzi che per adulti.
I corsi di formazione e di ripetizione
linguistica si svolgono sia singolar-
mente che in gruppi composti da un
massimo di 5 persone. Offriamo
inoltre servizio di interpretariato al-
le aziende che ne necessitano. Tutti
i nostri servizi linguistici sono tenu-
ti da professionisti esperti, qualifica-
ti e soprattutto madrelingua. Espe-
rienza, competenza e preparazione
ci consentono di agire in modo ade-
guato al fine di soddisfare le esigen-
ze di ognuno. Nel periodo estivo or-
ganizziamo dei Summer Camp al

mare per i bambini in cui facciamo
inglese pill nuoto».
Qual é la sua filosofia azien-
dale?
«Preferisco perdere i soldi piuttosto
che i clienti. La mia indole mi porta
a stare sempre dalla parte del clien-
te. Cio che voglio & che i clienti esca-
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Vota con il Carlino e la CNA
i giovani imprenditori

A

Ritaglia i coupon e inviali a:
ILRESTO DEL CARLINO

LARGO VALENTINI 4 - 63900 FERMO
NON SONO AMMESSE FOTOCOPIE

emergenti del territorio:

no ultra soddisfatti dalla mia scuo-
lax.

Dal futuro cosa si aspetta?
«La mia speranza € che I'impresa
possa crescere sia dal punto di vista
aziendale che dal punto di vista pro-
fessionale. Auspico in un 2016 mi-
gliore dell’attuale anno».

UNA SORPRESA
PERILETTORI
CHE INVIERANNO PIU TAGLIANDI
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